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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国袜子市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了袜子行

业相关概述、中国袜子产业运行环境、分析了中国袜子行业的现状、中国袜子行业竞争格局

、对中国袜子行业做了重点企业经营状况分析及中国袜子产业发展前景与投资预测。您若想

对袜子产业有个系统的了解或者想投资袜子行业，本报告是您不可或缺的重要工具。
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 2017年中国袜子十大品牌企业                           序列             品牌             公司名称                               1        

    　浪莎             浪莎控股集团有限公司　                               2             　梦娜             浙江梦娜袜业股

份有限公司　                               3             　宝娜斯             浙江宝娜斯袜业有限公司                               4  

          耐尔　             　浙江耐尔集团有限公司                               5             恒源祥　             恒源祥（集

团）有限公司　                               6             丹吉娅　             丹吉娅集团有限公司　                               7  

          南极人　             南极电商（上海）有限公司　                               8             七匹狼　             　福

建七匹狼实业股份有限公司                               9             北极绒　             北极绒（上海）纺织科技发

展有限公司　                               10             　芬那丝             浙江芬莉集团有限公司　               

 注：以上排名不分先后
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